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Die ganze Welt
in einem Schpruch

inst wirkten, lang ist es her, Dichterin-
nen und Dichter in den Schreibstuben
der Tourismusindustrie., Die Farbe des
Schnees. Der Geschmack von Tranen.
Die Unendlichkeit des Ozeans“ — Werke von
so stiller Grofie durfte man etwa auf den sim-
plen Salztitchen der Fluggesellschaft SAS le-
sen. Begliickt nahm man es zur Kenntnis und
ging bereichert von dannen.

Das bringt uns direkt zu den Hervorbringun-
gen heutiger creativos —und damit zu den Slo-
gans, mit denen in diesen Zeiten Fluggesell-
schaften, Hotels, Kreuzfahrer und ganze Lin-
der fiir sich werben wollen. Sie wissen schon:
,Wir kdnnen alles. Aufier Hochdeutsch.“ Ha jo,
des isch halt a Schpruch, BaWii.

Nun ist die Sache mit den Slogans ganz ge-
wiss keine leichte. Die Wortschmiede sind ge-
halten, in einer Folge von zwei, drei, allerhochs-
tens fiinf Begriffen die ganze Schoén-, Wild- und
Sicherheit sowie die Gemiitlich-, Einzigartig-
und Bodenstandigkeit des Auftraggebers quasi
wie im Brennglas zu biindeln: ,There’s nothing
like Australia“ Oder so.

Erwartet wird, dass der Autor eine verbale
Aura schafft, bei der es dem Betrachter wie
Schleier von den Augen weht: ,Litauen. Wirk-
lich ist schon“ — wie konnte uns das nur bis-
her verborgen bleiben? Und wie von der wilden
Biene gestochen soll er das Reisebiiro seines
Vertrauens ansteuern, um ein Ticket betteln
und vor Ort {iberpriifen, ob das wirklich alles
seine Richtigkeit hat: ,Malaysia. Truly Asia“
Oder ,Bhutan. Das Glick ist ein Ort*“

Tschechien wird so zum , Land der Geschich-
ten; Japan verspricht ,endloses Entdecken”
und die Philippinen behaupten: ,It’s more fun‘
Weltweit muss da erforscht und genossen wer-
den, immer heifdt es zu erleben, zu entspannen
und die Magie zu verspuiren. Kein Wunder, dass
viele dieser Schépfungen gleich wieder in der
Schublade verschwinden, weil die Touristiker
sich schamen, dafiir einen Haufen Geld aus-
gegeben zu haben. Andere aber genieren sich
nicht und setzen die neu erworbene Weisheit
tapfer auf jede Broschiire.

Tanzt aber mal jemand wirklich aus der
Reihe, wie Bodenmais mit, URgeWALDig baye-
risch’ ist esauch wieder nicht recht. Dann kom-
men die Franken und behaupten, dass sie ein
jahrhundertealtes Copyright auf, Kann kein t
aussprechen besitzen. Ehrlich gesagt: Der
Quatsch langweilt. Es ist Zeit, dass die Desti-
nationen aufhoren, in der Wohlfiihl-Wortbriihe
zu fischen. Sie sollen sich endlich gerade ma-
chen und offensiv auf das pochen, was sie tat-
sdchlich von anderen unterscheidet.

,USA —alles fiir dich in erreichbarer Nihe“
—gahn. Stattdessen: ,,TGC. The Gated Commu-
nity — nur echt mit der Mauer‘, das ist doch
schon von ganz anderem Kaliber. ,Brasil. Sen-
sational“? Wie wire es mit ,Brasil — Machos,
Money, Militir“? Und auch das warmherzige
JTiirkei — sei unser Gast” war einst angemes-
sen. Heute klingt , Erdogistan — du wirst gefes-
selt sein“ doch weit eher up to date.




